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Márka
Név, kifejezés, jel, szimbólum, design,vagy ezek 
kombinációja, amely stratégiailag – tartósan –
megkülönbözteti adott eladó termékeit vagy 
szolgáltatásait a versenytársaktól 





… azonosításra 

… megkülönböztetésre

… tartós kötődés kialakítására   

Mire jó a márka? 



Non-profit márka? 

Van-e létjogosultsága a márkaépítésnek a 
természetvédelemben és az ökoturizmusban? 

Igen, mert itt is vannak 

fogyasztói: akiket meg kell győzni  

versenytársai: akiktől különbözni kell  



Márkaérték

A márka hozzájárulása a termék értékéhez (ami az 
árban is realizálódik)

Érték- és minőségtudatosság

Lojalitás

Ajánlás



Márkák az ökoturizmusban 

1. [Magyarország]

2. Természetvédelem 

3. Nemzeti Park 

4. [helyi termék] 



‘nemzeti park’

Fedőmárka 



Fedőmárka 

Külső megkülönböztetés és értékközvetítés

‘igazi’

‘tiszta’

‘egészséges’

Minden NP számára stratégiai előnyt jelent





Almárka 

‘Duna-Dráva’



Almárka 

Belső megkülönböztetés

Célja: 

egyedi sajátosság kifejezése

további helyszínek meglátogatásának 
ösztönzése 



Egyedi termékmárkák

NP, mint fedőmárka 

Értéknövelő márkatársítás: NP és termék értékek  

a természetvédelem általános értékeinek 
társítása

azonosítás a térséggel

minősített terméksajátosságok



Vulkanland

Kelet-Stájerország

20 éve Ausztria egyik legelmaradottabb területe 

Vállalkozók és a helyi politika együttműködése



hagyomány, innováció, minőség





Márka





Márka



Fogyasztói közösség



Helyi identitás

Arculati elemek
Rendezvények

Vulkanland Tracht 



Köszönöm a figyelmet!






